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Handreiking
Kostenbeheersing,
Kennisdeling En
Resultaatsturing
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Via deze Nieuwsbrief informeer ik relaties en andere Nr. 33, winter 2019
geinteresseerden over mijn bedrijf MDVA. Veel leesplezier!

Michel de Visser
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Handreiking kostenbeheersing

De kosten stijgen, reserves worden
aangesproken, de gemeenteraad is
bezorgd. Het moet scherper, maar
de cliént mag niet de dupe worden.
Hoe pak je dat aan?

Download hier de handreiking met
een analysemodel en een aanpak.

Bekostigen op resultaat

Kan je via de inkoop en de wijze
van bekostiging van zorg, meer grip
krijgen op de uitgaven? Hoe werkt
dat dan en waar moet je op letten?
De afgelopen maanden hielp ik de
gemeenten Wassenaar, Voorschoten
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KPI's die helpen

Er zijn Kritische Prestatie Indicatoren
geformuleerd, maar ze zeggen niet
zoveel. Hoe krijg je ze praktischer en
meetbaarder?

In Rotterdam hielp ik vorige week
een welzijnsorganisatie met deze

vraag. In een workshop met
medewerkers van de gemeente en
de welzijnsorganisatie kwamen we
tot een nieuwe set indicatoren, voor
de wijkprogrammering.

Wilt u ook beter sturen, bel
gerust om te sparren! 06-81449540

Samenwerking met Captise
Captise is een bedrijf dat een
kennisplatform biedt voor de zorg.
Begin dit jaar ben ik een
samenwerking met hen gestart.
Captise neemt mijn Linkedin-groep
Awbz-Wmo, met meer dan 10.000
leden over. Daarnaast draag ik met
kennis en ervaring bij aan het
platform. "Onder het beheer van
Captise kan de kwaliteit van de
discussiegroep nog verder
verbeteren.", aldus directeur Gerrit
Fieret.

Meer info over Captise en de
samenwerking klik hier.

Lid worden van de groep, klik hier.
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implementatieplan voor resultaat-
gerichte bekostiging. Benieuwd of dit
ook voor u zinvol is? |k hoor het
graag: info@mdva.nl.

Hebben we het sociaal domein
goed ingericht?

Doen wij en onze partners sinds de
decentralisaties in 2015 de goede
dingen en gaat dat goed?

De gemeente Stede Broec wilde
hierop het antwoord. Samen met
Sikko Bakker heb ik dit onderzocht
en aanbevelingen gedaan. Benieuwd
hoe goed het gaat bij u? Laat het
weten: info@mdva.nl.

Budgetplafonds voor Iokale zorg wel

of niet?
Wijkteams zijn duurder, wat nu?

Preventie of zware zorg? Wat

aandacht krijgt groeit!
Wachtlijsten aanpakken is keuzes
maken

in
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Als je deze kwartaalnieuwsbrief liever niet meer ontvangt, stuur dan even een reply op dit bericht.
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